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A TELEVIZIOZASRA FORDITO
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A TELEVIiZIOZASRA FORDITOTT IDO NAPI ATLAGA

2016. oktober; egész nap; Live
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REKLAMOK MEGJELENESI ADATAI

20160kt 6 ber

Rekldamok megjelenésszama 714 246
Szpot/nap 23 040
Listadras koltés (millié Ft, kedvezmények levonasa nélkiili ar) 169 292
Blokkok szama 80116
Reklamfilmek szama 1250
Uj rekldmfilmek szama 541
Egy reklamfilmre juté atlagos megjelenésszam 571
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NAPI REKLAMFOGYASZTAS

2016. oktober; Live
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TOP 10 SZEKTOR — 2016. OKTOBER

A televizids reklamok GRP (bruttd elérés) értékei alapjan, 18-49 évesek; Live

Gyogyhatasu készitmények
Elelmiszer

Kereskedelem
Szépségdapolas
Pénzintézetek
Telekommunikacid
Kozlekedés

Haztartasi cikk

Szabadidd

Szolgaltatas

nielsen

© Nielsen KozonségmérésKft. . sesececses




TOP 20 TERMEKOSZTALY — 2016. OKTOBER

A televizids reklamok GRP (bruttd elérés) értékei alapjan; 18-49 évesek; Live

© Nielsen Kozonségmérés Kft.

Vitamin, vitaminital 13169
Megfdazas, influenza elleni készitmények 11578
Hitel-kdlcson 10271
Egyéb gyogytermék 7811
Elelmiszerkereskedelem 7 522
Mobiltelefon el6fizetés/csomag 6 026
Személygépkocsi 5616
Hipermarket 5288
Fajdalomcsillapitd, nyugtato 5018
Puding, tejalapu desszert 4294
Egyéb kereskedelem 3950
M(iszaki aruhaz 3553
Jaték, jatékboltok 3316
Emésztést javito készitmények 2803
Izleti bantalmak elleni készitmények 2789
Gyorsétkeztetés 2 568
Bonbon 2494
Kavé 2 316
Szeletes csokoladé 2 315
Cipé 2274
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MEGJEGYZESEK:

A TELEVIZIOZASRA FORDITOTT IDO NAPI ATLAGA

IdGszak: 2016. oktéber 1-31.

Id&sav: egész nap (02-26h)

Mutaté: ATV (perc)

Célcsoport: Total Individuals (Universe: 8 829 979 Cases: 2 546)
Csatorna: Live Total TV

REKLAM MEGJELENESI ES FOGYASZTASI ADATOK

IdGszak: 2016. oktéber 1-31.

Id8sdv: egész nap (02-26h)

Célcsoport: Total Individuals (Universe: 8 829 979 Cases: 2 546, 4-17 (Universe: 1 235 592 Cases: 342), 18-49 (Universe: 4 001 728 Cases: 1 155),
50+ (Universe: 3 592 659 Cases: 1 049)

Csatorna: szpot adatbazisban szerepl6 csatornak Live adata

TOP 10 SZEKTOR , TOP 20 TERMEKOSZTALY

Id&szak: 2016. oktdber 1-31.

Id&sav: egész nap (02-26h)

Mutaté: GRP

Célcsoport: 18-49 évesek (Universe: 4 001 728 Cases: 1 155)
Csatorna: szpot adatbazisban szerepl6 csatornak Live adata

ANielsenK 6 z 6 ns éggpoad é@s b A sizeaepatdor nak

AMC, ATV, AXN, Cartoon Network, Chili TV, Comedy Central, Cool, Discovery Channel, Disney Channel, DoQ, Duna TV, Duna World, F+, FEM3, Film
Café, Film Mania, Film+2, FOX, Galaxy TV, ID Xtra, lzaura, Kiwi TV, LifeNetwork, M1, M2, M3, M4 Sport, M5, Minimax, Mozi+, Music Channel,
Muzsika TV, Nat Geo Wild, National Geographic Channel, Nickelodeon, Nick JR, OzoneNetwork, Paramount, Prime TV, RTL I, RTL Klub, RTL+, Slager
TV, Sorozat+, Spektrum, Spektrum Home, Spiler TV, Sportl, Sport2, Story4, Story5, Super TV2, TLC, TV Paprika, TV2, Viasat3, Viasat6, VIVA ,
Zenebutik

Liveadat: A valds idejii tévénézési adatokat tartalmazza, a késleltetett visszanézést nem.



A Nielsen K6zonségmérésrdl

A Nielsen Kozonségmérés Magyarorszagon egyediliként foglalkozik miszeres kozonségméréssel. A Nielsen
K6zonségmérés adatai egy fluggetlen és atlathatd rendszeren alapuld ,k6z0s valutat” biztositanak naponta az
tgynokségek, hirdet6k és reklamid6t értékesiték szamara. A céglink altal folytatott kozonségmérés
flggetlenségét, szakmai megbizhatdsagat és hitelességét tobb kilonbdzs, fuggetlen értékelés és auditalas

er@sitette meg.

A Nielsenro6l

A Nielsen (a New York-i t6zsdén NLSN néven jegyzett) globalis teljesitmény-optimalizalé vallalat. Teljes korl
képet nyujt arrél, hogy a fogyasztdk mit néznek (,Watch” Gzletag) és mit vasarolnak (,,Buy” Gzletag). A Nielsen
»Watch” részlege a médiaval és reklamozassal foglalkozo lgyfelek részére a teljes kozonségrdl biztosit mérési
szolgdltatast a tartalom fogyasztasdra alkalmas Osszes eszkdz (vided, audio, szoveg) tekintetében. A Nielsen
,Buy” részlege a napi fogyasztasi cikkek gyartdinak és kereskedGinek nyujt a szektorban egyediilalld, atfogo
képet a kiskereskedelem teljesitményérdl. A ,Watch” és a ,Buy” kutatdsokbdl, valamint mas adatforrasbg
szarmazd informacidk integralasdval a Nielsen Ugyfelei szdmdra a teljesitménylket még inkdbb segits,
vilagszinvonall mérést és elemzést biztosit. A Nielsen tébb mint 100 orszagban van jelen, a vilag lakossaganak
90 szazalékat fedi le, és szerepel a Standard&Poors 500-as listajan. Tovabbi informacidkért kérjik, latogasson

el honlapunkra:

www.nielsenkozonsegmeres.hu

www.nielsen.com/hu
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AN UNCOMMON SENSE
OF THE CONSUMER™

SEAL OF EXCELLENCE
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Kapcsolat:

Ni el sen Kdzdnségmér és

H -1146 Budapest, Hermina ut 57-59.

Telefon: 461-7050, Fax: 461-7051
e-mail: services@nielsenkozonsegmeres.hu
internet: www.nielsenkozonsegmeres.hu




